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JOHDANTO

® Taloustutkimus Oy on toteuttanut taman tutkimuksen Suomen Optisen Toimialan toimeksiannosta.
Tutkimuksen tavoitteena oli selvittaa mm. suomalaisten silmalasien, piilolinssien ja aurinkolasien kayttoa,
kayttotilanteita, lasien ostouseutta, ostopaikkoja ja rahan kayttoa laseihin.

® Tutkimus on toteutettu henkildkohtaisina haastatteluina osana Omnibus -kuluttajatutkimusta. Kysymykset
esitettiin 997 henkilolle. Kohderyhmana olivat 15—79-vuotiaat suomalaiset kuluttajat Ahvenanmaata lukuun
ottamatta.

® Otos muodostettiin kiintiopoiminnalla, jossa kiintidina olivat kohderyhman valtakunnallinen ika-, sukupuoli,
laani- ja kuntatyyppijakauma. Otos on painotettu kohderyhmaa vastaavaksi. Painotetut N-luvut vastaavat
Suomen 15-79—vuotiasta vaestoa tuhansina (SVT 31.12.2012). Taulukoissa painottamaton n-luku kertoo
haastateltujen maaran eri taustaryhmissa ja painotettu N-luku vastaavan populaation tuhansina (.000)
henkil6ina.

® Haastattelut tehtiin 5.9-22.9.2014. Haastattelutyohdon osallistui 41 Taloustutkimuksen kouluttamaa
haastattelijaa. Haastatteluja tehtiin 102 paikkakunnalla (kaupunkeja 56 ja muita kuntia 46).

® Tulostuksessa on kaytetty T-testia, joka testaa kunkin taulukoidun taustamuuttujan kohdalla poikkeaako
tulos muista vastaajista enemman kuin mita satunnaisvaihtelun osuus on 95%:n luotettavuustasolla.

® Toimeksiantoon sisaltyneet kysymykset seka kaytettavissa olevat taustatietokysymykset ovat taman raportin
litteena. Tutkimusaineisto sailytetaan ja on kaytettavissa lisatulostuksiin kahden vuoden ajan raportointi-
paivasta.
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JOHDANTO

® Tutkimuksen tulokset on raportoitu lyhyena kirjallisena yhteenvetona ja graafisina kuvioina paatuloksista
seka atk-taulukoina (erillinen liite).

® Taman projektin laatu varmistetaan kasittelemalla kaikkia tutkimukseen liittyvia aineistoja ja syntyneita
tietoja ehdottoman luottamuksellisesti seka noudattamalla markkinatutkimusalan ISO 20252 -standardia
seka ESOMARInN ja Kansainvalisen Kauppakamarin yhdessa julkaisemia tutkimusalan perussaantdja.

® Tutkimuksen toteutuksesta Taloustutkimuksessa vastaa Anne Kosonen p. +358(0)10 7585 264,
anne.kosonen@taloustutkimus.fi
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TUTKIMUKSEN PAATULOKSET 1/6

® Silmalasien kaytto yleistyy edelleen ian karttuessa. Sukupuolten valiset erot silmalasien kaytossa ovat
tasoittuneet jonkin verran verrattuna edelliseen kolme vuotta sitten tehtyyn tutkimukseen. Kolme vuotta
sitten toteutetussa tutkimuksessa 40-49-vuotiaiden osalta oli selvasti eroa miesten ja naisten valilla, nyt
lahes yhta suuri osuus miehista kuin naisista kayttaa silmalaseja tassa ikaryhmassa. Erot sukupuolten valilla
ovat vahaisia myos tasta vanhemmissa ikaryhmissa. Nuoremmissa ikaryhmissa sen sijaan on eroja
sukupuolten valilla; 20-29-vuotiaissa naisista selvasti suurempi osuus kayttaa silmalaseja kuin miehista.

® Silmalasien kayton saanndllisyydessa ei ole tapahtunut merkittavia muutoksia vuoden 2011 tutkimukseen
verrattuna. Edelleen kaksi viidesta vastaajasta sanoo kayttavansa silmalaseja saannollisesti ja joka neljas
silloin talloin. Naiset kayttavat silmalaseja saanndllisemmin kuin miehet. Naisista lahes puolet kayttaa
silmalaseja jatkuvasti, miehista vastaava osuus on reilu kolmannes.

® Myds piilolinssien kdyttd on pysynyt lahes ennallaan (2 % kayttaa saanndllisesti ja 4 % silloin talléin). Erot
sukupuolten valilla eivat ole merkittavia.

® Aurinkolaseja kayttaa edelleen kaiken kaikkiaan yli puolet suomalaisista (15 % vahvuuksilla ja 39 % ilman
vahvuuksia). Naiset kayttavat aurinkolaseja vahvuuksilla ja ilman vahvuuksia useammin kuin miehet.

® Taittovirheleikkaus on tehty 6 % 15-79 —vuotiaista (2 % vaestosta ikdnadn korjaus ja 4 % vaestdsta
kaukonaon korjaus). Naiset ovat kdyneet taittovirheleikkauksessa useammin kuin miehet. Lahes puolet niista
joille taittovirheleikkaus on tehty kayttaa silmalaseja vahintaan silloin talloin.

B Jatkuvasti silmalaseja kayttaa lahes 6/10:sta silmalasin kayttdjasta. Osuus on vain hieman pienempi kuin
edellisessa tutkimuksessa. Seuraavaksi useimmin silmalaseja kaytetaan edelleen lukiessa (kolmannes
silmalasin kadyttajistd). Kymmenes silmalasien kayttajista kdyttda niitd autolla ajaessa tai TV:ta katsoessa.
Autolla ajaessa mainitaan nyt hieman useammin kuin edellisessa mittauksessa (5 % =2 10 %).
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® Naiset kayttavat miehia useammin silmalaseja jatkuvasti. Miehilla silmalasien kaytto korostuu erityisesti
lukiessa.

® Silmalasien lukumaarassa on tapahtunut edelleen kasvua edellisiin tutkimuksiin verrattuna, yha useammalla
vastaajalla on useammat kuin yhdet tai kahdet lasit (keskiarvo 2,09 lasit per silmalasien kadyttaja, miehilla
2,00 ja naisilla 2,18 lasit). Eniten laseja on 50-59-vuotiailla naisilla, suurissa kaupungeissa ja alueellisesti
tarkasteltuna Etela-Suomessa asuvilla silmalasinkayttajilla.

® Tulokset eri silmalasityyppien kayton osalta ovat erittain samansuuntaiset kuin kolme vuotta sitten tehdyssa
tutkimuksessa. Edelleen yksiteholasit ovat silmalasityypeista kaytetyimmat (ldhes 6/10 silmélasin kayttdjasta
kayttaa). Kaksi-/moniteho tai rajattomia laseja kdyttaa puolestaan vajaa puolet kaikista silmalasin kayttajista.
Kaksi-/moniteho- tai rajattomia lasien kaytto yleistyy selvasti ian karttuessa, kun taas yksiteholaseja
kaytetaan puolestaan selvasti vahemman yli 45-vuotiaiden kuin alle 45-vuotiaiden keskuudessa.

" Naiset kayttavat miehia enemman kaksi-/moniteho- tai rajattomia laseja. Miesten keskuudessa korostuu
vksiteholasien kaytto. Yksiteholaseja kaytetaan keskimaaraista useammin suurissa kaupungeissa ja Etela-
Suomen alueella.

" Nayttopaate-/erikoislasien seka valmislasien kaytto on ldhes samalla tasolla kuin edellisessa mittauksessa,
molempia lasityyppeja sanoo kayttavansa 4 % silmalasien kayttajista. Tydnantajan maksamia laseja kayttaa
vain 1 % silmalasin kayttajista. Nayttopadte-/erikoislasien kayttod korostuu naisten, 50-59-vuotiaiden ja
suurilla paikkakunnilla asuvien silmalasin kayttadjien keskuudessa. Valmislaseja kayttaa puolestaan
keskimaaraista useammin 50-69-vuotiaat ja pienilla paikkakunnilla asuvat. Tydnantajan maksamien lasien
kaytto korostuu 50-59-vuotiaiden keskuudessa.

® Uusien silmalasien ostotiheydessa on nyt selvasti muutosta verrattuna kolme vuotta sitten tehtyyn
tutkimukseen. Uudet silmalasit on ostettu yleisimmin 1-2 vuotta sitten (2/5:sta silmalasin kayttajasta). VajaaH H

kolmannes silmalasien kayttajista on ostanut uudet lasit alle vuosi sitten.
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® Kolme vuotta sitten tehdyssa tutkimuksessa alle vuosi sitten silmalasit ostaneita oli viela hieman suurempi
osuus silmalasien kayttajista kuin 1-2 vuotta sitten silmalasit ostaneita.

® Tiheimmin silmalaseja ostavat 40-49-vuotiaat ja pienilla paikkakunnilla asuvat. Alueellisesti tarkasteltuna
alla vuosi sitten lasit ovat hankkineet keskimaaraista useammin Etela-Suomessa asuvat vastaajat.

B Edellisten tutkimusten tavoin useimmin nadntutkimuksessa on kayty optikolla (59 %). Silmalaakarin
naontutkimuksessa on kaynyt yli kolmannes (35 %) silmalasien kayttajista. Optikon tarkastuksessa ovat
kayneet keskimdaraista useammin alla 60-vuotiaat, kun taas idkkdaampi vdestd (yli 60-vuotiaat) kayttaa
keskimaaraista useammin silmalaakareiden palveluja. Naiset ovat kdayneet silmalaakarilla miehia useammin.
Pohjois- ja Ita-Suomessa kdydaan selvasti muualla Suomessa asuvia useammin naon tarkastuksessa optikolla
ja harvemmin silmalaakarilla.

® |Iman naon tutkimusta, entisten vahvuisina, lasit teetattaa vain 3 % silmalasien kayttajista. Osuus on sama
kuin kolme vuotta sitten tehdyssa tutkimuksessa. Miehet teetattavat lasit ilman tarkastusta selvasti naisia
useammin. lkaryhmittain tarkasteltuna lasien teetattaminen ilman naon tutkimusta korostuu erityisesti 60-
69-vuotiaiden keskuudessa.

® Silmalasien kayttajat ovat padosin tyytyvaisia viimeksi ostamiinsa silmalaseihin, tyytymattomien osuus on 8
% (vuonna 2011: 11 %). Miehet nayttavat olevan naisia useammin tyytyvaisia viimeksi ostettuihin laseihin.
Alle 45-vuotiaat ovat yli 45-vuotiaita hieman useammin tyytyvaisia viimeksi ostettuihin laseihin.

® Silmalasien kayttajat ovat yleisesti tyytyvaisia myos silmalasien hinta/laatusuhteeseen. Silméalasien
kayttajista 79 % on sitd mielta etta hinta/laatusuhde oli viimeksi ostetuissa laseissa kohdallaan. Tulokset ovat
erittain samansuuntaisia kolme vuotta sitten tehdyssa tutkimuksessa.

® Yksiteholasien kayttajat ovat useammin hinta/laatusuhteeseen tyytyvaisia kuin kaksi-/moniteho tai
rajattomien lasien kayttajat. Tyytyvaisimpia ovat alle 45-vuotiaat silmalasien kayttajat. D D
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B Tyytymattomyys silmalasien hinta-laatusuhteeseen nayttaa kasvavan sen mukaan mita kalliimmat silmalasit
on viimeksi hankittu. Yli 500 euroa viimeksi laseistaan maksaneet ovat selvasti kriittisempia ja
tyytymattomampia lasien hinta/laatusuhteeseen kuin alle 200 euroa viimeksi laseistaan maksaneet.

® Silmalasit ostetaan yleisimmin edelleen optikkoliikkeesta kotimaasta (89 %). Verkkokaupasta lasit on
viimeksi laseja ostaessaan hankkinut ainoastaan 1 % ja ulkomailta esim. optikkoliikkeesta 3 % silmalasien
kayttajista. Silmalasien ostopaikoissa ei ole tapahtunut muutoksia edellisiin tutkimuksiin verrattuna.

® Silmalasien hankintaan on kaytetty viimeisimmalla ostokerralla keskimaarin 366 euroa (mediaani 301
euroa). Viimeksi laseja hankkiessaan vajaa puolet (47 %) silmalasien kadyttdjista on kayttanyt rahaa 300
euroa tai vahemman, vajaa kolmannes (30 %) 301-600 euroa ja 16 % yli 600 euroa.

® Naiset kayttavat silmalaseihin edelleen enemman rahaa kuin miehet. Yli 500 euroa viimeksi silmalasien
hankintaan on kayttanyt naisista selvasti suurempi osa kuin miehista. Tata selittdanee osaltaan se etta naiset
kayttavat miehia enemman kaksi-/moniteho tai rajattomia laseja. Miehet ovat puolestaan ostaneet naisia
useammin edullisempia, alle 100 euron laseja. Yli 45-vuotiaat ovat kdyttaneet rahaa viimeksi silmalasien
ostoon selvasti enemman kuin alle 45-vuotiaat.

® Vajaa kolmannes silmalasien kayttajista sai viimeksi lasit ostaessaan yksien lasien hinnalla kahdet tai
useammat silmalasit.

® Naiset ovat saaneet viimeisimmalla ostokerralla miehia useammin kahdet tai useammat lasit yksien lasien
hinnalla. Mita nuorempi vastaaja on, sita useammin viimeisella ostokerralla on saatu useammat lasit yksien
hinnalla. Useammat lasit yksien silmalasien hinnalla on saatu useammin silloin kun viimeisella ostokerralla
on kaytetty laseihin rahaa enemman kuin 200 euroa. Kaksi-/moniteho tai rajattomien lasien kayttajat ovat
saaneet useammat lasit yksien hinnalla keskimaaraista useammin.
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® Alueellisesti tarkasteltuna useammat lasit yksien hinnalla on saatu keskimaaraista useammin Etela-
Suomessa. Viimeisen vuoden aikana silmalaseja hankkineet ovat saaneet keskimaaraista useammin
useammat lasit yksien hinnalla.

® Piilolinsseja on ostettu eniten kotimaisesta optikkoliikkeesta (64 %). Osuus on hieman suurempi kuin kolme
vuotta sitten tehdyssa tutkimuksessa. Silmalasien ostopaikoista poiketen piilolaseja hankitaan myos
verkkokaupoista. Kolmannes on hankkinut piilolaseja joko oman optikkoliikkeen nettisivuilta tai muualta
internetistd/verkkokaupasta. Oman optikkoliikkeen nettisivut mainitaan nyt harvemmin kuin kolme vuotta
sitten. Oman optikkoliikkeen kautta piilolaseja on hankkinut 7 % piilolasien kayttajista. Yli neljannes
piilolasien kayttajista sanoo puolestaan hankkineensa piilolasit viimeksi muualta internetista tai
verkkokaupasta.

" Yli kolmannes piilolasien kayttajista osti viimeksi piilolaseja hankkiessaan yksiteholinssit (37 %) ja noin
kolmannes viikko-/kuukausikayttolinssit (34 %). Paiva-/kertakayttolinssit sanoo hankkineensa yli neljannes
(27 %) piilolasien kayttdjista. Moniteholinsseja (7 %) seka linsseja jatkuvaan kayttdéon (5 %) hankitaan
vahemman.

" Piilolaseja kaytetdan edelleen useimmin harrastuksissa/urheillessa (40 %). Jatkuvasti piilolaseja sanoo
kayttavansa 29 % piilolasien kayttajista. Juhlissa/iltamenoissa (23 %) mainitaan nyt hieman useammin kuin
kolme vuotta sitten. Tyossa/toissa (12 %), kotona/vapaa-aikana (4 %) tai koulussa/opiskelussa (3 %) taas
mainitaan puolestaan harvemmin kujin kolme vuotta sitten.

® Vajaa puolet aurinkolasien kayttajista on ostanut aurinkolasit viimeksi optikkoliikkeesta. Edullisimmat alle 50
euron aurinkolasit ostetaan edelleen useimmiten tavarataloista tai paivittaistavarakaupoista tai muista
kaupoista, huoltoasemilta tai kioskilta (67 %). Vain 10 % edullisimpien aurinkolasien ostajista on ostanut
aurinkolasit viimeksi optikkoliikkeesta. Kalliimmat yli 50-100 euron aurinkolasit ostetaan yleensa
optikkoliikkeesta (72 %). i D
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® Yli 100 euron aurinkolaseista perati 90 % on optikkoliikkeista hankittuja. Ulkomailta viimeisimmat
aurinkolasit on hankkinut 11 % aurinkolasien kayttajista. Ulkomailta hankitut aurinkolasit ovat
keskimaaraista useammin alle 50 euron laseja. Verkkokaupan osuus aurinkolasien ostopaikkana on pieni,
vain 1 % kaikista aurinkolasien kayttajista on hankkinut lasit viimeksi verkkokaupasta.

® Vajaa puolet aurinkolasien kayttajista on kayttanyt aurinkolaseihin rahaa alle 50 euroa. Alle 50 eurolla
aurinkolasit ostaneita on nyt suurempi maara kuin edellisessa kolme vuotta sitten tehdyssa tutkimuksessa.
Yli 50 euroa aurinkolaseista maksaneita on puolestaan nyt edellista tutkimusta vahemman. Aurinkolasit on
saanut kaupan paalle useampi aurinkolasien kayttdja kuin vuonna 2011 (10 % =2 14 %).

® Edullisimpia “kulutuslaseja” kayttda kaksi kolmesta alle 30-vuotiaasta (on hankkinut aurinkolasit viimeksi alle
50 eurolla) ja 30-44-vuotiaista vastaava osuus on lahes puolet. Alle 50 euroa viimeksi aurinkolaseista
maksaneet ovat keskimaaraista useammin henkildita jotka eivat kayta muuten silmalaseja, eivatka siis
tarvitse vahvuuksia aurinkolaseissakaan. Eri ikaryhmista 40-59-vuotiaat ovat maksaneet aurinkolaseistaan
useammin 50-100 euroa. Tasta kalliimpia 101-200 euroa maksavia aurinkolaseja ovat keskimaaraista
useammin hankkineet puolestaan useammin nuoremmat aurinkolasien kayttajat, alle 45-vuotiaat. Yli 50-
vuotiaissa on keskimaaraista enemman aurinkolasien kayttajia, jotka ovat saaneet aurinkolasit kaupanpaalle.
lkaryhmassa 60-79-vuotiaat vastaava osuus on lahes neljannes.
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Silmalasien kaytto sukupuolen mukaan eri ikaryhmissa

suhteessa ikaluokan kokoon 2014
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Silmalasien, piilolinssien ja aurinkolasien kaytto 2007 - 2014

Kayttaa silmalaseja
sdaannollisesti

Kayttaa silmalaseja
silloin talléin

Kayttaa piilolaseja
saannollisesti

2014, n=997
Kayttaa piilolaseja

silloin tall6in B 2011, n=1037

NRNNNN
v

2009, n=981
Kayttaa aurinkolaseja

vahvuuksilla B 2008, n=1022

2007, n=1000
Kayttaa aurinkolaseja
ilman vahvuuksia

Ei kayta mitaan
edelld mainituista

o
[E
o
N
o

30 40 50 60 70 80 90 100
n=kaikki vastaajat %



taloustutkimus oy

Silmalasien, piilolinssien ja aurinkolasien kaytto niiden vastaajien
keskuudessa, joille on tehty taittovirheleikkaus
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Onko taittovirheleikkausta tehty
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Silmalasien kayttotilanteet 2007 - 2014 1(2)
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Silmalasien kayttotilanteet 2007 - 2014 2(2)
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Silmalasien maara 2007 - 2014
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Silmalasien maara 2014
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Silmalasien tyyppi 2007 - 2014
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Silmalasien tyyppi 2014
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Osti viimeksi uudet silmalasit 2011 ja 2014
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Osti viimeksi uudet silmalasit 2014
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Kavi naontutkimuksessa viimeksi 2007 - 2014
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Kavi naontutkimuksessa viimeksi 2014
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Onko tyytyvainen viimeksi ostamiin silmalaseihin 2011 ja 2014
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Onko tyytyvainen viimeksi ostamiin silmalaseihin 2014
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Oliko viimeksi ostettujen silmalasien hinta/laatusuhde
kohdallaan 2011 ja 2014
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Oliko viimeksi ostettujen silmdlasien hinta/laatusuhde

kohdallaan 2014
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Silmalasien ostopaikka 2007 - 2014
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Kuinka paljon kaytti rahaa viimeksi silmalasien hankintaan 2014
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Kuinka paljon kaytti rahaa viimeksi silmalasien hankintaan 2014
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Saiko viimeksi silmdlaseja ostaessaan yksien lasien hinnalla
kahdet tai useammat lasit 2014
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Mista hankki viimeksi piilolasit 2011 ja 2014
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Minkalaiset piilolasit osti viimeksi 2014
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Missa tilanteissa kayttaa piilolaseja 2011 ja 2014
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Mista hankki viimeksi aurinkolasit 2007 - 2014
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Kuinka paljon kaytti viimeksi rahaa aurinkolasien hankintaan 2011 ja 2014
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Kuinka paljon kaytti viimeksi rahaa aurinkolasien hankintaan 2014
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TUTKIMUSTULOSTEN JULKISTAMINEN
Erillistutkimukset

® Tutkimuksen tilaaja voi julkistaa tilaamansa tutkimuksen tuloksia, kunhan julkaistut tulokset eivat ole
harhaanjohtavia. Kun tutkimustuloksia julkaistaan, tulee selvasti erottaa tulokset ja niiden tulkinta. Vastuun
tutkimustulosten julkaisemisen oikeellisuudesta ja asianmukaisuudesta kantaa yleensa tekijanoikeuden
haltija.

® Julkistamisen yhteydessa on aina mainittava tutkimuksen nimi, toteutusaika ja tutkimuksen tekija,
Taloustutkimus Oy.

® Taloustutkimus Oy voi julkaista tutkimustulokset esimerkiksi alan konferensseissa, jos asiasta on sovittu
tutkimusprojektin toimeksiantajan kanssa.
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Klitos.
Mita haluaisitte tietaa lisaa?

Taloustutkimus Oy
Anne Kosonen
p. 040-585 7774

anne.kosonen@taloustutkimus.fi
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